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GRUPO CROMA | SICREDI

Documento: Briefing para exercicio pratico de ferramentas e tecnologias - visita presencial
Data: 23/10/2026

Cliente: Sicredi

Projeto: Concorréncia de agéncias

BRIEFING PARA EXERCICIO PRATICO DE FERRAMENTAS E TECNOLOGIAS

Campanha: Seguro de Vida Sicredi
Objetivo: demonstracdo pratica das ferramentas e tecnologias da agéncia aplicadas ao
planejamento de midia, &8 geracdo de demanda e ao desdobramento de pecas de comunicacéo.

Contexto

O Sicredi deseja ampliar a geracdo de demanda para Seguro de Vida, estimulando simulacodes e
intencdes de contratacdo. A campanha esta prevista para o periodo de janeiro a abril, com duracao
de trés ou quatro meses a ser definida, e contard com ativos criativos dedicados, incluindo filme e
pecas segmentadas por publico.

O principal desafio é gerar crescimento incremental de demanda em relacdo aos resultados
historicos, considerando trés indicadores de negdcio:

e Simulacdes realizadas nos canais digitais;

e Simulacdes realizadas nas agéncias;

¢ Volume de associados com apodlice ativa.

Como referéncia, apresentamos o histérico de simulacdes Unicas nos canais digitais em 2026:

Més Simulag¢des unicas (digitais)

Janeiro 4.545
Fevereiro 3.985
Marco 4.657
Abril 5.473

A proposta deverd demonstrar o potencial de incremento (lift) nas simulacdes para os cenarios de
investimento apresentados, considerando tanto a atuacdo nacional quanto a regido da Central Sul
Sudeste.

Jornada digital
O Sicredi possui jornadas digitais de simulacdo e contratacdo de Seguro de Vida, com diferencas
de experiéncia entre os canais:

e Site: apresenta etapas com maior friccdo durante a jornada.

e Aplicativo: oferece uma experiéncia mais simplificada.

A estratégia deverd considerar como a midia pode direcionar os pUblicos para os ambientes com
maior potencial de conversdo e melhor experiéncia.
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Publicos prioritarios

Pessoa Fisica (PF): considerar os aprendizados de campanhas anteriores, com segmentacao
e personalizacdo das mensagens por perfil.

Pessoa Juridica (PJ): desenvolver uma abordagem para Seguro de Vida em Grupo,
considerando a existéncia de um recurso de captacdo de interesse no site.

MEI: explorar a relacdo entre protecdo pessoal e continuidade do negdcio, com abordagem
proxima a de Pessoa Fisica.

Agro: considerar diferentes produtos e abordagens, com personalizacdo da comunicacédo e
da veiculacdo por subsegmento.

Desafio

Demonstrar como as ferramentas e tecnologias da agéncia podem apoiar o planejamento de midia
orientado a geracdo de demanda e a adaptacdo e o desdobramento de pecas criativas,
contribuindo para a eficiéncia da operacédo e para o incremento de resultados da campanha.
Demonstracdes esperadas

1.

Midia | Estratégia e projecodes de resultados

Abrangéncia Investimento
Nacional R$ 8 milhdes
Central Sul Sudeste R$ 1 milhdo

Total de referéncia R$ 9 milhdes

Utilizando suas ferramentas e tecnologias, a agéncia deverd demonstrar:

Estratégia de midia recomendada;

Papel dos diferentes canais na geracdo de demanda;

Distribuicdo dos investimentos;

Principais premissas utilizadas nas recomendacdes;

Potencial de conversdo e incremento de demanda em relacdo ao histdrico.

Projecdes esperadas:

Alcance;

Frequéncia média;

Visitas;

Simulacodes e leads;

Lift estimado sobre a base histdrica;
Custo por simulacéao;

Incremental esperado entre os cenarios.

2. Criacdo | Adaptacdo e desdobramento de pecas
A partir dos KVs e materiais existentes da campanha, demonstrar como as ferramentas e
tecnologias podem apoiar:

1.

2.

Funil de conversdo: adaptar pecas existentes de topo de funil para comunicacdes de meio e
fundo de funil, com foco em simulacdo ou contratacao.

Personalizacdo de oferta: realizar desdobramentos com diferentes precos, ofertas ou
mensagens.

Regionalizacdo: adaptar pecas para estados especificos, preservando a identidade visual da
campanha.

Formatos graficos: demonstrar o desdobramento de pecas graficas finalizadas, incluindo
sangrias e especificacdes necessarias para impressao.
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O que queremos avaliar:

Na frente de midia: aplicacdo pratica das ferramentas de planejamento e inteligéncia; consisténcia
das premissas e projecdes apresentadas; capacidade de avaliar cendrios de investimento; relacdo
entre estratégia de canais, jornadas de conversao e resultados esperados; potencial de otimizacao
e eficiéncia na geracdo de demanda.

Na frente de criagao: facilidade e agilidade no uso das ferramentas; capacidade de automacéo e
personalizacdo; consisténcia visual e respeito a identidade da marca; necessidade de intervencéo
humana e etapas de validacdo; aplicabilidade das solucdes a operacdo do Sicredi.

Orientagoes
O exercicio sera realizado no contexto da visita presencial e devera utilizar as ferramentas e
tecnologias efetivamente disponiveis na agéncia.

Para a frente de midia, espera-se a demonstracdo da estratégia recomendada, das premissas
adotadas e das projecdes de resultados para os cendrios de investimento informados.

Para a frente de criacdo, deverdo ser utilizados como referéncia os materiais existentes da
campanha de Seguro de Vida Sicredi 2026, apresentados ao final deste documento. A agéncia
podera definir as ferramentas e a dindmica de demonstracdo que considerar mais adequadas,
desde que contemple os desafios de midia e criacdo descritos neste briefing.

Pec¢a 1 — Campanha Seguro de Vid PF 2026

Seguros no Sicredi
com protecdo gigante
paro vocé e sua familia

gigante
para vocé e sua familia,
com a tranquilidade de um
§ suporte priximo de verdadie

auern contar

¢ Sicredi . ; 7% Sicredi

Proteco gigante com
coberturas para uso em vida.

coberfuras e assisténcias
parauso em vida.

Cobertura para d

Coberturas desenhadas 7% Sicredi
para proteger vocé, sua familia < Coberturas desenhadas
e seu patriménio. POV FIsgar ok St Fartia
y e seu patriménio.
Planejarmento patrimonial
para preservar suas conquistas.

%% Sicredi




